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Pressemeldung 
 

 

Potential zum Kultobjekt  
Erster memo Schülerkalender 2016/2017 erscheint 

 
Greußenheim, 08.06.2016 – Er stand schon lange auf der Wunschliste für das memo Schul-
Sortiment – jetzt ist er endlich da: Der memo Schülerkalender für das Schuljahr 2016/2017! Auf 
148 Seiten im Format DIN A5 bietet er Jugendlichen die Möglichkeit, den Ernst des schulischen 
Lebens mit Spaß und Spiel zu verbinden. Neben vielen organisatorischen Möglichkeiten kommt 
inhaltlich – ganz im Sinne der memo AG - das Thema Nachhaltigkeit ebenfalls nicht zu kurz. 
 
Der erste Teil des Schülerkalenders besteht aus Adressübersichten, Jahreskalender, Umwelttagen, 
Ferienterminen, einem Stundenplan über zwei Seiten, Notenspiegel, englischen Verben, Landkar-
ten, Formeln und Grammatikregeln. Das Schuljahr 2016/2017 wird – farbig getrennt nach erstem 
und zweitem Halbjahr – im großen Mittelteil mit einer Woche auf zwei Seiten abgebildet. Lustige 
Sprüche, Wissenswertes, Bilder und Zeichnungen sorgen auf jeder Doppelseite für Abwechslung. 
Im hinteren Teil macht Schule dann mit verschiedenen Spielen, Rätseln, Umwelttipps und klima-
freundlichen Rezepten Spaß. Auf die Zielgruppe zugeschnitten, bleibt der Schülerkalender jedoch 
kein reines Offline-Produkt: Über den Hashtag #memoschueler können die „User“ zeigen, wie sie 
ihren Kalender nutzen und gestalten. Die Fotos können sie dann über ihre sozialen Netzwerke auf 
Facebook, Google+, Twitter, Pinterest oder Instagram hochladen. Und damit dabei nichts schief 
geht, liefert memo im Schülerkalender die Tipps für mehr Sicherheit im Internet gleich mit. 
 
Das Besondere am memo Schülerkalender 2016/17 ist, dass dieser in monatelanger Arbeit haupt-
sächlich von einem Team der memo AG konzipiert und mit viel Liebe zum Detail gestaltet und be-
textet wurde. Die Mitarbeiter des Marketings, der Grafik, des Produktmanagements und der Unter-
nehmenskommunikation wurden dabei zeitweise immer wieder von Mitarbeitern aus anderen Abtei-
lungen unterstützt - der Kalender ist also echte Teamarbeit! Für die Gestaltung des Titelbildes wur-
de Philipp Katzenberger, ein junger Künstler und Illustrator aus Würzburg, engagiert. Seine Tierfi-
guren finden sich auch im Kalenderteil selbst immer wieder. Nur wenige Bilder im Kalender stam-
men aus Datenbanken, die meisten wurden selbst fotografiert oder gezeichnet.  
Der memo Schülerkalender 2016/2017 hat eine Auflage von 5.000 Stück. Gedruckt wurde er kli-
maneutral von der Druckerei Lokay auf 100 % Recyclingpapier mit Blauem Engel und mit Farben 
auf Pflanzenölbasis. Unter www.memoworld.de/die-druckerei zeigt ein Film die Entstehung des 
memo Schülerkalenders. Lokay wurde bereits zweimal als „Umweltdruckerei des Jahres“ ausge-
zeichnet und ist EMAS-Awardsieger Deutschland 2014. Als Unternehmen mit ganzheitlich  nachhal-
tiger Ausrichtung und ähnlicher Philosophie ist die Druckerei Lokay ein langjähriger Partner der 
memo AG.  
 
Der Schülerkalender ist sowohl für Privatkunden auf www.memolife.de als auch für gewerbliche 
Endverbraucher, z.B. Schulen und Schülerfirmen, auf www.memo.de bis Ende September zum 
Einführungspreis von 3,79 Euro erhältlich. 
 
Unter www.memoworld.de/schuelerkalender finden Sie einen Erfahrungsbericht unserer Auszubil-
denden Sophia Schmidt, die an der Gestaltung des Kalenders beteiligt war, sowie weitere Informa-
tionen zum memo Schülerkalender 2016/2017. 
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memo AG 
Als Versandhandel präsentiert die memo AG ihr Sortiment über verschiedene Printmedien und drei Onlineshops. 
Mit Bürobedarf und –möbeln, Werbeartikeln sowie Produkten für Schule, Haushalt, Freizeit und Wohnen werden 
Unternehmen und Organisationen sowie private Konsumenten gleichermaßen angesprochen. Alle rund 18.000 
Artikel sind gezielt nach ökologischen und sozialen sowie nach ökonomischen und qualitativen Kriterien ausge-
wählt. Viele davon – vor allem die über 1.000 memo Markenprodukte – tragen anerkannte Umweltzeichen und 
Labels, wie beispielsweise den Blauen Engel. Doch nicht nur beim Sortiment, sondern auch in allen anderen 
Geschäftsbereichen, verfolgt und berücksichtigt die memo AG seit ihrer Gründung konsequent die Kriterien der 
Nachhaltigkeit. 

Pressekontakt:

memo AG
Unternehmenskommunikation

Claudia Silber
Am Biotop 6

97259 Greußenheim
Tel. +49 9369 905-197
Fax +49 9369 905-397

c.silber@memo.de
www.memoworld.de

Onlineshops:
www.memolife.de

www.memo.de
www.memo-werbeartikel.de


